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1. 명 칭

· 한 글: 제42회 베페 베이비페어

· 영 어: The 42nd BeFe BABYFAIR

2. 기 간

· 2022. 9. 15(목) – 18(일) / 10:00-18:00

3. 장 소

·  코엑스 Hall A / S,S

4. 주 최

· ㈜베페

5. 전시품목

· 태교용품: 태담, 태교관련도서, 음반

· 임산부용품: 임부복 및 속옷, 스킨케어, 보조식품, 임산부 의료기기

· 임산부서비스: 산부인과, 산후조리원, 산후도우미

· 출산용품: 의류, 침구, 영유아 전용 스킨케어 및 기타용품

· 영유아식품: 분유, 이유식, 생수, 음료수, 보조식품

· 영유아서비스: 제대혈은행, 스튜디오, 생활가전, 신생아보험, 베이비시터, 기념소품

· 안전용품: 유모차, 캐리어, 카시트, 보행기, 안전용품, 아기방꾸미기, 영유아 가구

· 지능개발프로그램: 놀이완구, 교육교재 및 프로그램, 플레이스쿨, 지능개발용품

· 인터넷 서비스: 임신/출산/육아/여성관련 정보제공 서비스

· 기타: 베이비 유기농/로하스제품, 친환경제품, 아이디어개발상품

Section 1. 전시개요
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일자 인원(명) 비율(%)

9월 15일(목) 5,976 15.9

9월 16일(금) 6,106 16.2

9월 17일(토) 13,311 35.4

9월 18일(일) 12,195 32.4

합 계 37,588 100.0

구분 인원(명) 비율(%)

베페회원 33,863 90.1

현장등록 3,143 8.4

모바일초청 582 1.5

합 계 37,588 100.0

연령대 인원(명) 비율(%)

10대 108 0.3

20대 2,538 6.8

30대 27,831 74.0

40대 이상 7,111 18.9

합 계 37,588 100.0
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2. 참관객 구분

1. 일자별 참관현황

3. 일자별 참관현황

The 42nd BeFe BABYFAIR
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4. 성별 등록현황

성별 인원(명) 비율(%)

여자 21,211 56.4

남자 16,377 43.6

합 계 37,588 100.0
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5. 임산부 연령별 등록현황

나이 인원(명) 비율(%)

25세 미만 142 1.0

25세 50 0.4

26세 79 0.6

27세 164 1.2

28세 254 1.8

29세 396 2.8

30세 686 4.9

31세 1,042 7.5

32세 1,377 9.9

33세 1,429 10.3

34세 1,501 10.8

35세 1,537 11.0

35세 초과 5,256 37.8

합 계 13,913 100%
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6. 임산부 개월수별 등록현황

The 42nd BeFe BABYFAIR

지역 인원(명)
비율
(%)

서울 6,422 46.2

인천/경기 6,098 43.8

대전/충청 543 3.9

강원 399 2.9

광주/전남북 136 1.0

대구/경북 69 0.5

세종 54 0.4

제주 19 0.1

부산/경남 15 0.

기타 158 1.1

합 계 13,913 100%

개월 인원(명) 비율(%)

1개월 5 0

2개월 126 0.9

3개월 540 3.9

4개월 1,040 7.5

5개월 1,530 11.0

6개월 3,026 21.7

7개월 2,954 21.2

8개월 2,804 20.2

9개월 1,715 12.3

10개월 173 1.2

합 계 13,913 100%

7. 임산부 지역별 등록현황
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8. 아기수 현황

지역 인원(명) 비율(%)

서울 17,818 47.4

경기 11,770 31.3

인천 1,228 3.3

기타 6,772 18.0

합 계 37,588 100.0

3.3%

18%

9. 지역별 등록현황

출산예정(임신중)

47.4%

31.3%



10. 서울 〮 경기 〮 인천 구별 참관 현황

1) 서울시

3) 인천광역시

지역 인 원(명) 비 율(%)

송파구 1,991 11.2%

강남구 1,778 10.0%

강동구 1,201 6.7%

서초구 1,012 5.7%

성동구 990 5.6%

동작구 869 4.9%

강서구 833 4.7%

광진구 790 4.4%

중랑구 783 4.4%

영등포구 765 4.3%

관악구 760 4.3%

노원구 695 3.9%

동대문구 650 3.6%

성북구 610 3.4%

구로구 583 3.3%

마포구 544 3.1%

용산구 500 2.8%

양천구 419 2.4%

은평구 416 2.3%

서대문구 338 1.9%

금천구 335 1.9%

중구 292 1.6%

도봉구 281 1.6%

강북구 234 1.3%

종로구 149 0.8%

합계 17,818 100.0%

2) 경기도

지역 인 원(명) 비 율(%)

용인시 1,064 9.0%

남양주시 1,012 8.6%

성남시 분당구 828 7.0%

수원시 734 6.2%

하남시 734 6.2%

안양시 702 6.0%

광주시 688 5.8%

화성시 599 5.1%

부천시 563 4.8%

의정부시 459 3.9%

고양시 425 3.6%

성남시 수정구 425 3.6%

시흥시 376 3.2%

안산시 337 2.9%

성남시 중원구 324 2.8%

평택시 308 2.6%

김포시 302 2.6%

광명시 286 2.4%

구리시 238 2.0%

군포시 209 1.8%

양주시 185 1.6%

의왕시 185 1.6%

과천시 169 1.4%

이천시 160 1.4%

파주시 130 1.1%

안성시 68 0.6%

양평군 68 0.6%

포천시 58 0.5%

여주시 49 0.4%

동두천시 40 0.3%

가평군 32 0.3%

연천군 13 0.1%

합계 11,770 100.0%

지역 인 원(명) 비 율(%)

서구 292 23.8%

부평구 248 20.2%

남동구 194 15.8%

연수구 153 12.5%

계양구 133 10.8%

미추홀구 128 10.4%

중구 68 5.5%

동구 12 0.9%

합계 1,228 100.0% 10
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Section 3. B2B 프로그램

1.  해외바이어 온라인 수출상담회

The 42nd BeFe BABYFAIR

1) 개요

▫ 일시 : 9/15(목), 09:30~19:00

▫ 장소 : 코엑스 A홀 내 상담회장

▫ 규모 : 해외바이어 12개국 55개사 초청, 국내기업 46개사 참여

▫ 국가 : 일본, 중국, 대만, 홍콩, 말레이시아, 싱가폴, 태국, 인도네시아, 베트남,

필리핀, 터키, 카자흐스탄

2) 성과

▫ 총 상담 규모 : 199건, 2,457만 달러(USD)

3) 분석 (해외바이어측면)

▫ 제품 소싱 시 중요하게 고려사항

·  가격 > 품질 > 독창성 > 결제조건 > 배송기간 > 제품/패키징 디자인순으로 집계

▫ 본 오더까지 단계별 평균 소요 기간

· 초기상담→샘플오더(1달 미만 24%, 1달 이상 3달 미만 40%, 3달 이상 35%)

· 샘플오더→테스팅 (1달 미만 13%, 1달 이상 3달 미만 42%, 3달 이상 44%)

· 테스팅→오더 (2달 이상 3달 미만 36%, 3달 이상 62%)

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45
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Importer, Distributor, Wholesaler, Exporter,…

Importer, Distributor, Retailer, Online Seller

Importer, Distributor

Distributor

Importer

<바이어 사업 형태별 분포도>
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2.  국내 바이어 초청 유통상담회

1) 개요

▫ 일시 : 2022.9.16, 10:30~17:20

▫ 장소 : 코엑스 A홀 내 상담회장

▫ 초청바이어 : 18개사 24명

▫ 참가사 : 37개사

2) 성과

▫ 총 상담 163건

▫ 입점 확정 42건

▫ 추후 비즈니스 연계 가능성 ‘높음’ 이상 응답 비율67%

3) 참여유통사

▫ 면세점 : 현대백화점 면세점

▫ 백화점 : 롯데백화점

▫ 종합몰 : 현대Hmall, 롯데쇼핑, 11번가, 아마존코리아, 우체국쇼핑, 

교보핫트랙스

▫ 홈쇼핑 : CJ ENM, 우리홈쇼핑

▫ 폐쇄몰/특판 : 중소기업유통센터, HB코퍼레이션, MK마케트리, 민컴퍼니, 앤플레이스, 

엑심플러스, 온라인유통센터, 유쾌한세상, 케이네트웍스

The 42nd BeFe BABYFAIR

Section 3. B2B 프로그램
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Section 4. 부대행사

4.  브랜드클래스

· 참여기업 (7개 기업)

·  브랜드클래스 스케줄

The 42nd BeFe BABYFAIR



-16-

Section 4. 부대행사

4.  베페 X 네이버 쇼핑 라이브

The 42nd BeFe BABYFAIR

· 참여기업 (10개 기업)

·  베페 라이브 타임테이블
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Section 4. 부대행사

The 42nd BeFe BABYFAIR

4.  베페 X 네이버 쇼핑 라이브
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1. 온라인/모바일 홍보

자사 채널

홈페이지
- 공식 홈페이지운영(www.befe.co.kr)
- 행사홍보 및 회원가입시스템 구축

모바일 - 모바일 웹 페이지(m.befe.co.kr) 운영

APP

- 자사 공식 앱 ‘베페’를 통한 서비스 제공 및 광고 홍보
- 앱 쿠폰 기능을 통한 브랜드 모객 및 판매 촉진
- 푸시 메시지를 통한 지속적인 행사 홍보 및 브랜드 홍보
- 지속적인 회원 관리 및 모니터링

SNS 채널 - Kakao business, Instagram, Facebook등 SNS 채널 활용 타겟 광고 및 홍보

SNS 홍보
- 베페 공식 SNS를 통한 이벤트로 타겟층에 행사 홍보
- 인스타그램 타겟 광고를 통해 전환율 극대화 달성

회원 홍보 - LMS 문자, 카카오톡 메세지 발송 등을 통한 베페 회원 모집 및 홍보

외부채널

온/모바일
광고

- TG 360과 카울리 서비스 활용, 웹 및 앱 타겟팅 광고

- 데이블 서비스 활용, 제휴지면 네이티브 광고

- 가장 높은 효율 매체(TG) 집중 : 전체 노출 89,013,697회 달성

- 베페, 베이비페어, 코엑스베페 등 다수의 키워드 확보로 네이버 독점 진행

- 전시회 기간 참가사들의 키워드 광고를 제외한 타 업체의 모든 파워링크 삭제

- 보도자료 행사 홍보 자료 게재(30회 이상)

제휴 광고

- 맘스홀릭베이비 제휴 광고 실시

(6주간 제휴 집행/카페 회원을 대상으로 전시회 개최 집중 홍보)

- 사랑해엄마 앱 제휴 광고 실시

(산후조리원 정보 어플리케이션을 통한 전시회 이벤트 홍보)

이벤트
- 참관객 모집을 위한 다양한 이벤트 홍보 진행
- 공식 홈페이지, 앱푸시, LMS, 제휴 채널 등을 통합 전시회 집중 홍보

오프라인
- 코엑스 디지털 미디어 광고 진행
- 스타필드몰과 제휴를 통한 행사 집중 홍보
- 배너, 출력물 등을 통한 행사 홍보

The 42nd BeFe BABYFAIR

http://www.befe.co.kr/


Section 5. 광고 〮 홍보활동

2. Press Release

▫ 베페 베이비페어 광고 대행사 ‘문스테이션’ 에서 홍보 대행

▫ 각 언론사에서 30회 이상 보도자료 배포

3. SEO 침투바이럴

▫ 35개의 주요 맘카페를 통한 침투바이럴 광고 진행

: 42회 베페 베이비페어의 주요 이벤트 홍보 및 모객 유도

4. VIEW탭, 인플루언서탭 상위노출

▫ 블로그 인플루언서

: 양질의 블로거, 인플루언서를 섭외하여 원고 발행 및 네이버 주요탭

상위노출 유지

: 42회 베페 베이비페어의 주요 이벤트 홍보

5. 모객을 위한 서비스 확대

▫ 베페 상품권

: 베페 공식 홈페이지를 통한 1,500장의 할인 상품권 사전 판매 진행

: 전시회 상품권을 사전에 판매하여 구매력 있는 고객층 확보에 주력

▫ 베페 임신부, 육아맘 선착순 선물

: 4일 내내 임신부, 육아맘 총 4,000명에게 친환경 육아템 증정

: 요즘 트렌드에 맞는 육아템 선물을 통해 모객에 성공적인 효과

▫ 기타 사항

: 온라인 공식 경품 이벤트를 통한 42회 베페 베이비페어 홍보 진행

: 테마스트릿 현장 후기 선물 이벤트를 통해 전시회 홍보&모객 동시 달성

: 전시회 구매 고객 한정 코엑스 주차권 제공 (선착순 300명)

: 브랜드 클래스를 통한 관람객 참여 전시 제공

: 플친, 인스타그램 팔로우 등 즉석 현장 선물 이벤트를 통해 모객 확보에

주력
20
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지면_한국무역신문 2022.09.26
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온라인_베이비타임즈 2022.09.02 온라인_이데일리 2022.09.05
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온라인_경상일보 2022.09.05 온라인_베이비뉴스 2022.09.12
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온라인_서울파이넨스 2022.09.14 온라인_이뉴스투데이 2022.09.15
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ㅇ 캠페인_회원가입 공식경품 이벤트
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ㅇ 캠페인_임신부, 육아맘 친환경 선착순 선물 이벤트
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ㅇ 캠페인_테마스트릿 현장 후기, 모바일스탬프 이벤트
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ㅇ 캠페인, 상품교환권, 소문내기, 브랜드클래스, 베페라이브, 이벤트 총 집합

ㅇ 캠페인_베페 SNS 이벤트
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ㅇ 이벤트 현장 사진
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ㅇ 전시회 사진
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